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1. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
Дисциплина «Психология рекламы» (далее – дисциплина) способствует формированию следующих компетенций, предусмотренных образовательной программой высшего образования – программой бакалавриата по направлению подготовки 37.03.01 Психология профиль –  социальная психология (далее – образовательная программа).
Таблица 1. Перечень формируемых компетенций и индикаторы их достижения 

	Код и наименование компетенции
	Код и наименование индикатора достижения компетенции

	ОПК-2 
Способен применять методы сбора, анализа и интерпретации эмпирических данных в соответствии с поставленной задачей, оценивать достоверность эмпирических данных и обоснованность выводов научных исследований
	ОПК-2.3

Владеет приемами психометрической оценки инструментов сбора данных, критериями оценки достоверности полученных данных и сформулированных выводов 

	ОПК-3

Способен выбирать адекватные, надежные и валидные методы количественной и качественной психологической оценки, организовывать сбор данных для решения задач психодиагностики в заданной области исследований и практики
	ОПК-3.2

Умеет управлять информационными ресурсами, включая формирование баз данных, определение возможностей и ограничений процедур сбора данных 

	ОПК-7

Способен поддерживать уровень профессиональной компетенции, в том числе за счет понимания и готовности работать под супервизией
	ОПК-7.2

Умеет применять приемы саморегуляции, технологии профессионального саморазвития и самообразования 




2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ 
В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплина относится к обязательной части образовательной программы.   

Цель изучения дисциплины:

– формирование  представления и понимания о месте рекламы в современном обществе и осознание роли психологических знаний при создании рекламы, ознакомление с теоретическими основами психологии рекламы..

Задачи изучения дисциплины:

– рассмотрение процессов становления и развитие рекламы в историческом аспекте, а также изучение ее современного состояния и структуры с точки зрения психологической науки;

– анализ рекламы как базовой составляющей и важнейшего элемента интегрированных маркетинговых коммуникаций;

– исследование психологических механизмов воздействия рекламы на аудиторию, а также ее влияния на человека в контексте ценностной системы общества;

– изучение всех аспектов психологической эффективности рекламы;

– нравственное воспитание личности обучающихся, направленное на усвоение ими принятых в российском научном сообществе этических требований, моральных норм и формирование убеждений в необходимости их соблюдения.

3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ

Таблица 2. Объем дисциплины по видам занятий

	Объем дисциплины
	Количество часов/з.е.

	
	очная форма обучения
	очно-заочная форма обучения

	Общий объем дисциплины
	108/3
	108/3

	Контактная работа (по учебным занятиям) обучающихся с преподавателем (всего)
	66
	42

	в том числе:
	
	

	лекции
	26
	16

	практические занятия
	40
	26

	Самостоятельная работа обучающихся (СРО)
	42
	66

	Контроль
	–
	–

	Форма промежуточной аттестации
	зачет


4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1. Тематические разделы дисциплины

Таблица 3. Тематические разделы дисциплины 
для обучающихся очной формы обучения
	№
	Темы
	Количество часов

	
	
	всего
	контактная работа обучающихся с

преподавателем
	СРО

	
	
	
	лекции
	практические занятия
	лабораторные работы
	

	3 курс, 6 семестр

	1
	Тема 1. Введение в  психологию рекламы. Реклама  как социальное и экономическое явление.
	13
	3
	5
	-
	5

	2
	Тема 2. Психологическое воздействие рекламы
	13
	3
	5
	-
	5

	3
	Тема 3. Рекламный образ
	13
	3
	5
	-
	5

	4
	Тема 4. Разновидности рекламы
	13
	3
	5
	-
	5

	5
	Тема 5. Психологические установки и стереотипы в рекламе
	13
	3
	5
	-
	5

	6
	Тема 6. Психология корпоративной символики и  PR-деятельность как управление имиджем и репутацией организации
	14
	4
	5
	-
	5

	7
	Тема 7. Психологические особенности построения имиджа в рекламе
	16
	4
	5
	-
	7

	8
	Тема 8. Использование психологического инструментария  и психологии массовых коммуникаций в рекламе,  PR-деятельности и имиджелогии
	13
	3
	5
	-
	5

	Контроль
	–

	Итого за 6 семестр
	108
	26
	40
	-
	42

	Форма промежуточной аттестации
	зачет

	Всего за 6 семестр
в т. ч. практическая подготовка 

для отработки навыков
	108

	
	─

	Общий объем, з.е.
	3


Таблица 4. Тематические разделы дисциплины 
для обучающихся очно-заочной формы обучения 

	№
	Темы
	Количество часов

	
	
	всего
	контактная работа обучающихся с

преподавателем
	СРО

	
	
	
	лекции
	практические занятия
	лабораторные работы
	

	3 курс, 6 семестр

	1
	Тема 1. Введение в  психологию рекламы. Реклама  как социальное и экономическое явление.
	13
	2
	3
	-
	8

	2
	Тема 2. Психологическое воздействие рекламы
	13
	2
	3
	-
	8

	3
	Тема 3. Рекламный образ
	13
	2
	3
	-
	8

	4
	Тема 4. Разновидности рекламы
	13
	2
	3
	-
	8

	5
	Тема 5. Психологические установки и стереотипы в рекламе
	14
	2
	4
	-
	8

	6
	Тема 6. Психология корпоративной символики и  PR-деятельность как управление имиджем и репутацией организации
	13
	2
	3
	-
	8

	7
	Тема 7. Психологические особенности построения имиджа в рекламе
	16
	2
	4
	-
	10

	8
	Тема 8. Использование психологического инструментария  и психологии массовых коммуникаций в рекламе,  PR-деятельности и имиджелогии
	13
	2
	3
	-
	8

	Контроль
	–

	Итого за 6 семестр
	108
	16
	26
	-
	66

	Форма промежуточной аттестации
	зачет

	Всего за 6 семестр
в т. ч. практическая подготовка 

для отработки навыков
	108

	
	─

	Общий объем, з.е.
	3


4.2. Содержание лекционного курса, практических/семинарских 
занятий и самостоятельной работы обучающихся
Тема 1. Введение в психологию рекламы. Реклама как социальное и экономическое явление
1. Содержание лекционного курса.
Понятие рекламы. Функции рекламы и ее роль в современной экономике. Место рекламы в маркетинге. Роль рекламы в организации сбыта и привлечении клиентов.

Виды рекламы. Коммерческая и социальная реклама.

Коммерческая реклама как пропаганда экономических достижений и получение прибыли. Социальная реклама как пропаганда социальных достижений и  облагораживание  образа жизни. Задачи рекламы и рекламодателя.  

Реклама как средство передачи информации. Реклама как элемент культуры.

Реклама и рекламная деятельность. История и эволюция рекламы, современное состояние. Предпосылки рекламы. Реклама в разных странах. История рекламы в России.

Регулирование рекламной деятельности обществом и государством. Защита прав потребителей от недобросовестной рекламы.Методологические подходы к изучению рекламы: психологический, экономический и социокультурный подходы. Системный подход как интеграция подходов к изучению рекламы.Традиции изучения рекламы: немецкая и американская.Основные позиции в определении рекламы. Психологические теории как основа в области исследования рекламы. Теория социального научения. Теория культивирования. Теория социализации. Теория использования и удовлетворения. Теория «навязывание повестки дня». Когнитивная теория.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.
История и эволюция рекламы. Современное состояние.

2.
Реклама как метод управления людьми.

3.
Реклама и маркетинг.

4.
Роль рекламы в маркетинговой стратегии компании.

5.
Законы о рекламной деятельности.

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Была ли реклама в традиционном обществе?

2.
Какие функции имеет вещь как предмет потребления?

3.
Как объяснить социальный феномен рекламы?

4.
Установки и принципы в обществе, определяющие судьбу рекламы.

5.
Социальная реклама и ее использование в политике.

Тема 2. Психологическое воздействие рекламы

1. Содержание лекционного курса.

Психологическое воздействие как основной атрибут рекламы.

Цель  и успешность воздействия. Экономическая и психологическая эффективность рекламного воздействия.

Методы рекламного воздействия: скрытое рекламное воздействие, информационный метод, эмоциональный, патриотический, метод побуждения страха, достижения успеха, юмористический, рекомендательный и провокационный методы.

Компоненты рекламного воздействия: эмоциональный, когнитивный, поведенческий. Воздействие работодателя на потребителя, его потребности и мотивы.

Эмоциональный компонент как первое формирование отношения к товару и желания совершить покупку. Эмоции и психологические защиты при восприятии рекламы.

Когнитивный компонент, модели когнитивного воздействия. Психические процессы как элементы когнитивного компонента.

Поведенческий компонент как результат работы эмоционального и когнитивного компонентов. Осознанное (как отражение мотивации и потребностей человека) и бессознательное (как отражение установок и интуиции человека) поведение.

Мотивы поведенческого компонента: рациональные, эмоциональные, нравственные.

Анализ мотивов и их использование в рекламе.

Потребительское поведение. Модель принятия решения.

Подходы к влиянию на процесс принятия решения. 

"Бессознательное" как девиз и содержание нового направления в рекламе.

Универсальная схема скрытого управления.

Реклама с позиции транзактного анализа.

Суггестивные технологии как влияние на процесс принятия решения о покупке. 

Способы влияния на потребителя:   элементы гипноза (трюизм, иллюзия выбора, предположение, команда, скрытая в вопросе, полный выбор), внушение, подражание, заражение, убеждение, техники НЛП (разные репрезентативные системы, двойное воздействие слова, метапрограммы), психоаналитический подход, технология «25 кадра», имидж.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.Психологические теории, объясняющие влияние рекламы и СМИ

2.Методы рекламного влияния (юмор, страх и др.)

3.Модели рекламного воздействия (коммуникативные, информационные)

4.Психологическое воздействие, его компоненты

5.Эмоциональный компонент рекламного воздействия

6.Когнитивный компонент рекламного воздействия

7.Поведенческий компонент рекламного воздействия

8.Техники влияния. Суггестии в рекламе

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Каковы механизмы воздействия рекламных сообщений на покупательское поведение?

2.
В чем суть латерального воздействия на психику человека и как оно реализуется в рекламной практике?

Тема 3. Рекламный образ

1. Содержание лекционного курса.
Основные составляющие образа: композиция, цвет, текст. 

Характер оформления текста. Содержание рекламы. Текст как основной носитель информации. Составляющие вербального текста в рекламе. Лексическая и морфологическая характеристика текста.

Приемы композиции: целостность, уравновешенность элементов, пропорциональность, соподчиненность, акцент, расположение.

Рекламная идея. Уровни рекламной идеи: уровень окружения, уровень поведения, уровень способностей, уровень ценностей, уровень самоидентификации, уровень духовности. 

Освещение как инструмент для создания желаемой атмосферы. Оптические зоны: показ, передвижение, коммуникации. Виды освещения: общее, специальное, широкого радиуса, в виде пучка. 

Цвет и его значение. Восприятие цвета в разных странах и культурах. Основные характеристики цветов. Температура цвета. 

Индивидуальные уровни цветового восприятия (в зависимости от темперамента и пола).

Воздействие формы на человека. Формы линий в рекламе.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.
Рекламный образ, его составляющие. Цвет и композиция в рекламе.

2.
Художественные средства в рекламе.

3.
Визуальные средства в рекламе.

4.
Использование психологических закономерностей, эффектов, теорий при создании эффективного образа.

5.
Этические проблемы в рекламе

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1. Каково влияние освещения на восприятие товара?

2. Психотехнологии эффективного освещения товара 

3. Каковы особенности национально-ориентированных цветовых ассоциаций?

4.  Каковы медицинские, физиологические и психологические свойства цвета?

5.  Каково психологическое воздействие форм площади?

9.  Каково психологическое воздействие форм линий?

Тема 4. Разновидности рекламы

1. Содержание лекционного курса.

Основы выбора СМИ данного типа для осуществления рекламы.

Психология представления товара или услуги в прямом контакте: по телефону, на месте продаж. Важность бизнес-этикета.

Основы выбора СМИ данного типа для осуществления рекламы.

Рекламные средства без обратной связи как средства массового рынка — это газеты, журналы, радио, телевидение, щиты, плакаты, доски объяв¬лений.

Психологические особенности воздействия и функционирования различных рекламных средств без обратной связи.

Основы выбора СМИ данного типа для осуществления рекламы.

Средства наружной рекламы. Наружная реклама  как средство распространения товара или услуги,   и как элемент городской архитектуры. Виды наружной рекламы. Реклама на транспорте. Приемы оформления.

Основы выбора СМИ данного типа для осуществления рекламы. 

Распространение новостей как основная цель печатной рекламы.

Акции и скидки в печатной рекламе (газеты и журналы). Анализ воздействия.

Основы выбора СМИ данного типа для осуществления рекламы.

Массовость, престижность и эффективность рекламы на телевидении. 

Эффективное и провальное время подачи видеоролика. Контекст видеоролика.

Сочетание звукового и зрительного воздействий как особенность телевизионной рекламы. Динамичность и естественность рекламы.

Жанр как основной принцип формообразования.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.Реклама в электронных средствах массовой информации.

2.Брендинг как технология фирменности продукции.

3.Психологические основы потребительского поведения.

4.Политическая реклама.

5. Бытовая реклама.

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Современные виды печатной рекламы и ее отличие от рекламы 90-х гг. 20в.

2.
Раскройте содержание принципиальных отличий рекламных средств без обратной связи и средств с обратной связью.

3.
Основные психологические приемы, использующиеся в рекламных сообщениях, размещаемых в газетах и журналах?

4.
Основные психологические приемы, использующиеся в рекламных сообщениях, размещаемых на радио?

5.
Основные психологические приемы, использующиеся в рекламных сообщениях, размещаемых по телевидению?

6.
Основные психологические приемы используются в наружных рекламных сообщениях (на транспорте, витринах, стендах)?

7.
Охарактеризуйте отличительные особенности (в сравнении) психологических возможностей рекламы в прессе, на радио, телевидении и наружной рекламы.
Тема 5. Психологические установки и стереотипы в рекламе. Установки в рекламе
1. Содержание лекционного курса.
Установка как готовность человека к действиям. Проблема и исследование социальной установки. Значение исследований установки в школе Д. Н. Узнадзе.

Структура социальной установки: эмоциональный, когнитивный, поведенческий компоненты. Функции социальной установки. Выработка и изменение социальных установок. Доминанта установки. Стадии доминанты.Формирование покупательской установки.

Понятие стереотипа. Принцип доминанты как физиологическая основа стереотипа. 

Основные свойства и типы стереотипов. Основные приемы выявления стереотипов. 

Стереотипы в рекламе: типичные ошибки. Мужские стереотипы. Женские стереотипы. Стереотип пожилого человека.

Эмоциональная реакция на рекламу. Положительное и отрицательное  отношение к рекламе.

Завоевание доверие как один из важных психологических процессов в восприятии рекламы.

Оценка рекламы (примитивная, навязчивая, осторожная, объективная, профессиональная). Нечестная реклама.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.
Рекламный образ, его составляющие. Цвет и композиция в рекламе

2.
Основные свойства и типы стереотипов. Основные приемы выявления стереотипов. 

3.
Стереотипы в рекламе: типичные ошибки.

4.
Мужские и женские стереотип в рекламе.

5.
Эмоциональная реакция на рекламу. Положительное и отрицательное  отношение к рекламе.

6.
Завоевание доверие как один из важных психологических процессов в восприятии рекламы.

7.
Нечестная реклама

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Раскройте содержание понятия стереотипа восприятия реальности.

2.
Гендерный аспект восприятия и представления рекламы

Тема 6. Психология корпоративной символики и  PR-деятельность как управление имиджем и репутацией организации

1. Содержание лекционного курса.

Лозунг как отражение философии и политики фирмы-производителя.  Качества слогана: краткость, простота, эффективность, запоминаемость. Эмоциональная и рациональная аргументация в слогане. Классификация слогана (заголовка).  Ассоциативные уровни образа названия фирмы.Торговая марка как составляющая слогана.   

Ассоциативные уровни образа товарного знака.Графика.Соответствие товарного знака деятельности фирмы. Необходимость символа. Группы символов.Эффективность товарного знака.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.Психология саморекламы

2.Психологический анализ и экспертиза в рекламе

3.Анализ рекламного рынка в России

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Психологическая функция торговой марки, то¬варного знака, символа фирмы.

2.
Каковы психологические требования к корпоративной симво¬лике?

3.
Раскройте роль знаков и символов в рекламной практике.

4.
Отношение к рекламе и личностные особенности потребителя

Тема 7. Психологические особенности  построения имиджа в рекламе
1. Содержание лекционного курса.
Создание имени предприятия как вопрос политики продукта или услуги. 

Имидж и персонификация. Имидж как стойкое образование. Трансформация имиджа.

Создание и разрушение имиджа. Психология и связь с общественностью. Анализ определений «PR». Краткая история возникновения PR. Российское PR. СМИ как основной канал воздействия PR-технологий.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.Имидж как феномен рекламы

2.Реклама как составляющая PR-деятельности

3.Имидж и персонификация.

4.Создание и разрушение имиджа. 

5.Психология и связь с общественностью.

6.СМИ как основной канал воздействия PR-технологий.

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1.
Что такое имидж и его отличие от персонификации?

2.
Какую роль играют люди-имиджи в нашей жизни?

3.
Типы имиджей?

Тема 8. Использование психологического инструментария  и психологии массовых коммуникаций в рекламе, PR-деятельности и имиджелогии

1. Содержание лекционного курса.

Инструментарий имиджелогии: позиционирование, манипулирование, мифологизация, эмоционализация, формат, вербализация, детализация, акцентирование информации, архаизация, замена целей, подача противоречивых сигналов дистанцирование, метафоризация, визуализация. Глубинный уровень коммуникации. Психологические особенности визуальной коммуникации. Перфоманс. Имиджевые стратегии. «Четырехтактная» модель имиджевой кампании.

2. План практического занятия 

Изучаемые вопросы:

1.Инструментарий имиджелогии.

2.Глубинный уровень коммуникации.

3.Психологические особенности визуальной коммуникации.

4.Имиджевые стратегии. 

5.«Четырехтактная» модель имиджевой кампании

3. Самостоятельная работа обучающегося: 

Изучаемые вопросы:
1. Перечислите техники имиджирования.

2.Раскрыть понятие «перфоманс».

3. Психологические особенности визуальной коммуникации?

4. Рекламные имиджевые стратегии?

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
Оценочные материалы сформированы для аттестации обучающихся Института в целях установления уровня освоения ими дисциплины. Оценочные материалы  используются для текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине и установленной настоящей рабочей программой  формы промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине.

Оценочные материалы по дисциплине отвечают общей характеристике фондов оценочных материалов, являющихся самостоятельным компонентом образовательной программы, и объединены  в фонд оценочных материалов (базу данных) по настоящей дисциплине.

Фонд оценочных материалов по  дисциплине является  составной частью –приложением № 1 к  настоящей рабочей программе дисциплины.

6. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

К методическим материалам по дисциплине  относятся предназначенные для обучения основные и дополнительные печатные издания, электронные учебные издания (учебно-методическая литература), профессиональные базы данных и информационные справочные  системы,  лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, согласно приведенным ниже перечням.

К методическим материалам по дисциплине относятся также инструктирующие материалы, приведенные в компоненте образовательной программы, имеющем название «Методические материалы». 

6.1. Перечень основной и дополнительной учебно-методической литературы, необходимой для освоения дисциплины

Основная литература

1. Бородина, Н. В. Психология рекламы : учебное пособие / Н. В. Бородина, Е. В. Щетинина. — Сочи : Сочинский государственный университет, 2020. — 106 c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/106582.html. — Режим доступа: для авторизир. пользователей

2. Гуревич, П. С. Психология рекламы : учебник для студентов вузов / П. С. Гуревич. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 271 c. — ISBN 5-238-00936-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81554.html — Режим доступа: для авторизир. пользователей

Дополнительная литература

1. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81796.html  — Режим доступа: для авторизир. пользователей
2. Гуревич, П. С. Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/494895 — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
3. Гуревич, П. С. Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 247 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/494897 — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

4. Коноваленко, М. Ю. Психология рекламы и PR : учебник для вузов / М. Ю. Коноваленко, М. И. Ясин. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00765-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489012 — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

5. Резепов, И. Ш. Психология рекламы и PR : учебное пособие / И. Ш. Резепов. — 2-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 224 c. — ISBN 978-5-394-01553-3. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/75203.html — Режим доступа: для авторизир. пользователей

6.2. Профессиональные базы данных, 
информационные справочные системы

1. Авторефераты диссертаций ВАК (http://vak.ed.gov.ru/)

2. Вестник Московского университета. Серия 14. Психология www.psy.msu.ru/science/vestnik/ 

3. Вопросы психологии www.voppsy.ru/ 

4. ВСЕТЕСТЫ.ru Профессиональные психологические тесты https://vsetesti.ru/

5. Журнал практического психолога http://prakpsyjournal.ru/ 

6. Институт практической психологии и психоанализа https://psychol.ru/

7. Институт психологии РАН http://ipras.ru/

8. Кабинет психологических портретов http://www.psyh-portret.ru/

9. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU: https://elibrary.ru

10. Национальная электронная библиотека (НЭБ): https://rusneb.ru

11. Национальный психологический журнал http://npsyj.ru/

12. Портал Академической психологии http://www.portal-psychology.ru/

13. Портал психологических изданий http://psyjournals.ru/journal_catalog/ 

14. Портал психологических изданий на иностранном языке psychologytoday.com

15. Практическая психология  http://psynet.narod.ru/

16. Практический психолог  http://www.psilib.ru 

17. Психологические исследования http://psystudy.ru/ 

18. Психологический журнал http://www.ipras.ru/cntnt/rus/institut_p/psihologic.html 

19. Реферативная база данных на иностранных языках: https://www.scopus.com

20. Российская государственная библиотека (РГБ) http://www.rsl.ru/

21. Российское психологическое общество (РПО) http://psyrus.ru/

22. Справочная правовая система (СПС) КонсультантПлюс

23. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru

24. Электронная психологическая библиотека http://www.koob.ru

25. Электронно-библиотечная система IPRbooks (ЭБС IPRbooks): http://www.iprbookshop.ru

26. Электронно-библиотечная система издательства «Лань»: http://e.lanbook.com/

27. Энциклопедия психодиагностики http://psylab.info

6.3. Лицензионное и свободно распространяемое 
программное обеспечение

1. Операционная система Windows 10 home edition

2. MS Office Online

3. Интернет-браузер Google Chrome
6.4 Учебно-наглядные пособия   

1. Учебные стенды, лабораторное оборудование: куб Линка, кубики Кооса, доска Пурдье, доски Сегена, кинематометр, динамометр, тонометр, муляж головного мозга, набор специализированных компьютерных манипуляторов «Био-Мышь», диагностический комплекс «Conan», наборы психологических методик, тестов.

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ПРИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ

Учебная аудитория № 113

Перечень основного оборудования:

– учебное оборудование: доска меловая, учебные столы, стулья, стол для преподавателя, мягкий стул;

– технические средства обучения: персональный компьютер с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду организации, к Электронной библиотечной системе, телевизор, аудиосистема (акустические колонки).

Выделены учебные места для обучающихся с ОВЗ.

Перечень учебно-наглядных пособий:

Учебные стенды, лабораторное оборудование: куб Линка, кубики Кооса, доска Пурдье, доски Сегена, кинематометр, динамометр, тонометр, муляж головного мозга, набор специализированных компьютерных манипуляторов «Био-Мышь», диагностический комплекс «Conan», наборы психологических методик, тестов.

Перечень используемого лицензионного программного обеспечения:

Операционная система Windows 10 home edition

MS Office Online

Интернет-браузер Google Chrome
Учебная аудитория № 218

Перечень основного оборудования:

– учебное оборудование: доска меловая, учебные столы, стулья, стол для преподавателя, мягкий стул;

– технические средства обучения: персональный компьютер с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду организации, к Электронной библиотечной системе, мультимедийный проектор, переносной экран. 

Выделены учебные места для обучающихся с ОВЗ.

Перечень учебно-наглядных пособий:

Портреты мыслителей, учебно-информационные стенды.

Перечень используемого лицензионного программного обеспечения:

Операционная система Windows 10 home edition

MS Office Online

Интернет-браузер Google Chrome 
Аудитория для самостоятельной работы № 120

Перечень основного оборудования:

– учебное оборудование: учебные столы, стулья, стол для работы с печатными изданиями, стеллажи для печатных изданий.

– технические средства обучения: персональные компьютеры с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду организации, к Электронной библиотечной системе, многофункциональное устройство, сканер.

Выделены учебные места для обучающихся с ОВЗ.

Перечень используемого лицензионного программного обеспечения:

Операционная система Windows 10 home edition

MS Office Online

Интернет-браузер Google Chrome 

Справочная правовая система (СПС) КонсультантПлюс
Место нахождения:  

614010, Пермский край, г. Пермь, Свердловский район, 

ул. Куйбышева, д. 98а.
	ДОКУМЕНТ ПОДПИСАН ЭЛЕКТРОННОЙ ПОДПИСЬЮ
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ПОДЛИННОСТЬ ДОКУМЕНТА ПОДТВЕРЖДЕНА.
ПРОВЕРЕНО В ПРОГРАММЕ КРИПТОАРМ.
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